I Produkte und Markte

Probieren geht {iber studieren

Woa liegen die Unterschiede zwi-
schen veredelten und nicht ver-
edelten Brillengldsern? Welchen
Nutzen ziehe ich aus einer Super-
entspiegelung oder einer super-
hydrophoben Schicht? Was be-
deutet farbneutraler Restreflex?
Wie dick oder dinn kdnnen die
Gléser werden? Dies und noch
viel mehr kann man jetzt zum
ersten Mal in einer fertigen Brille
demonstrieren.

Umsatz steigern durch sicht-
und spiirbare Vorteile

Das kleine handliche Format
passt auf jeden Anpasstisch. Der
Inhalt Uberzeugt durch die sinn-
volle Ausstattung. Unterschiede
zwischen dick und dinn, zwi-
schen veredelt und unveredelt
sind deutlich sichtbar. Geténte
Glaser stehen im Vergleich mit
klaren Varianten. Mit und ohne
farbigen Restreflex. Auch ein

phototropes Transitionsglas ist
dabei.

Attraktiv prasentieren

Dazu gibt es ein Putztuch und ei-
nen kleinen Wasserspender, mit
dem sich die putzfreundliche und
superhydrophobe Nanoperl-Ver-
edelung hervorragend demons-
trieren lasst. Das Augenmerk

Die r+h Beratungsbox:
Glaser zum Anfassen
und Verstehen

liegt auf den hochwertig veredel-
ten Markenbrillenglasern, die
man auf der mitgelieferten Samt-
vorlage bestens prdsentieren
kann. Die r+h Beratungsbox er-
leichtert lhnen tagtaglich die Ar-
beit. Sie kostet ca. 150 Euro.
www.rh-brillenglas.de

Neue Website fiir Kontaktlinsenspezialisten
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Informieren und ACUVUE Markenkon-
taktlinsen bestellen auf www.acuvue.de

EINE NEUE LIEBEY

ALBTRAUF-BRILLEN.DE

80 DER AUGENOPTIKER 10-2010

Johnson & Johnson Vision Care
hat seinen Internetauftritt www.
acuvue.de um eine Website fir
Kontaktlinsenspezialisten erwei-
tert. Diese bietet Fachleuten Infor-
mationen  zu  Weiterbildung,
ACUVUE-Markenkontaktlinsen

und Promotionaktionen. Regis-
trierte ACUVUE Kunden kénnen
von dort zukUnftig ihre Kontakt-
linsen direkt bestellen und ihre
Bestellungen verwalten. Ein eige-
ner Kundenbereich unterstitzt

die Kommunikation mit dem
Kundenservice.

Fur  Kontaktlinsenspezialisten
halt die Website einen eigenen
Weiterbildungsbereich vor. Hier
kdnnen sie sich Uber die Optimie-
rung des Tragekomforis, den ef-
fektiven Schutz der Augen vor
UV-Strahlung oder die Kontakt-
linsenanpassung bei Kindern in-
formieren. Beispielsweise finden
sie in diesem Bereich nitzliche
Fragebégen zur BedUrfniseinstu-
fung von Neutragern.

Christian Déhr, Professional Af-
fairs Manager, Deutschland, Os-
terreich, Schweiz, betont den
Mehrwert des Weiterbildungs-
bereiches fur die Nutzer der
Website: , FUr uns ist die Weiter-
bildung von Kontaktlinsenspe-
zialisten seit jeher ein groBes An-
liegen. Wir werden fortan auch
unseren Internetauftritt zur Ver-
mittlung von Fachwissen rund
um die Kontaktlinse nutzen.”
Informationen zu Produkten und
Promotion

Www.acuvue.de

Elektronische
VergroBerung
fiir alle

Augenoptiker chne Low Vision-
Erfahrung haben jetzt die Chan-
ce, diesen zukunftstrachtigen
Markt ohne Risiko zu testen.
Die elektronische Leselupe mini-
MAX erfordert keine zeitintensi-
ve Beratung, sondern spricht
speziell den Kunden vor der klas-
sischen Low Vision-Versorgung
an. Deshalb sind die Funktionen
von miniMAX auf das Wesentli-
che reduziert: Das ideale Einstei-
gerprodukt, wenn erste Lese-
schwierigkeiten auftreten.

Die elektronische Leselupe nach
dem ,Weniger ist mehr-Prinzip”

Elektronische Leselupe miniMAX

miniMAX aufschieben und sofort
mit bis zu 7facher VergréBerung
lesen —so einfach kann eine elek-
tronische Leselupe sein. Damit
kommt miniMAX fir ein groBes
Kundenspektrum  in  Frage
kommt: Den 70jahrigen Rentner,
dem zu viel Technik bislang
Angst gemacht hat; die 55jah-
rige Hausfrau mit beginnender
Alterssichtigkeit oder dem 48jah-
rigen Anwalt, der bei abend-
lichen Geschaftsessen auch im
Dammerlicht wieder eine Speise-
karte lesen kénnen mochte.

Die Funktion von miniMAX st
dabei fur AuBenstehende dank
der Handy-Optik nicht ersicht-
lich. So kommt das Stigma des
.sehbehinderten Alten” garan-
tiert nicht auf!

Sind Sie neugierig geworden?
Testen Sie miniMAX fur 4 Wo-
chen kostenfrei.
www.reineckerreha.de. www
www . wieder-lesen-koennen.de



